2003年中国国际多媒体短信业务研讨会

会议议程
第一天•  2003年3月6日
8:15  签到

9:00  开幕式主席致词
Lisa Schoeps   市场业务推广部董事
Siemens AG
中国市场介绍
9:15  MMS在中国
相关官员

信息产业部 

9:45  运营案例分析
代表
中国联通 
MMS在中国面临的机遇与挑战
10:15  分析MMS作为中国无线通信市场最新的利润增长点的潜在前景
· MMS作为最新的移动数据业务，拥有十多亿消费者的潜在市场
· MMS在中国的利润前景
· 已经投入运作MMS或即将实施的运营商
· 应对未来的挑战：运营商要实现从传播者向内容服务提供者的角色转变

· MMS内容至关重要：为移动用户提供有吸引力的MMS整合服务是决定性的
Norbert Sagnard   副总裁

GSA

10: 45 茶歇
11:15  建立和开发成功的MMS内容及应用
· 首要任务：建立一个动态的MMS应用系统平台

· 有效实现MMS的内容管理
· 中间件应用：业务激活；计费；内容传送；应用开发环境
Lisa Schoeps 市场业务推广部董事
Siemens AG
11:45  在中国SMS成功基础上营建MMS
· 如何创造可行的MMS商业运作模式

· 了解SMS的成功因素
· 通过现有的2G技术使MMS的利润最大化
· 掌握用户的需求是成功的第一步
· 如何成功地引导用户从SMS向MMS转变，而后推广3G技术
Boudewijn Pesch 亚太区执行董事

LogicaCMG

12:15   从SMS向MMS过渡的收益率
· 首要支出是升级现有的基础设施来传递MMS信号，尤其是目前市场并不存在MMS的应用内

容。目前，SMS传送的内容（如手机铃声、图片、闹铃等）已经普及，市场变得十分稳固，提供商有大量设备支持SMS。因此，提供商需要提供SMS内容，以刺激投资升级MMS。
· 本陈述将讨论SMS提供商之间的设备互操作性，SMS传输内容的增长点，及向MMS升级的收益

率。

Paul Ruppert  国际业务副总裁
InphoMatch, Inc

12:45  答疑
1:00  午餐
通过市场的有效定位充分利用MMS潜力

2:30  投入产出市场分割及有效定位
· 鉴别市场利润的关键点及特定需求
· 针对特定用户的偏爱制定发展规划及应用

· MMS的卖点在于用户的需求及所提供服务的吸引力、在中国市场的定价
Michael Pousti   CEO

SMS.ac
运营案例分析：进行中的MMS
3:00  从MMS的先驱者获得的启示 ：海外运营商案例分析—J-Phone
· 成功的图片信息：Sha-mail成功案例分析
· 图片信息：动画和视频信息
Kyoichiro Kouri  常务执行董事、首席业务运营执行官
J-PHONE Co., Ltd.

3:30  MMS在香港
· MMS香港市场
· MMS业务的杀手锏

· 价格策略
· 成功案例研究
Ricky Chong 产品战略部总经理
Hong Kong CSL Limited

4:00 茶歇

4:30  澳大利亚信息业

· 了解顾客的信息需求
· 实现从SMS到MMS到3G的转变
· 目前澳大利亚的信息业发展状况
Gerard O’Shea  产品战略部经理
Optus

5:00  MMS的市场投放基础：新加坡StarHub成功案例分析
Chan Kin Hung, 移动部 高级副总裁  

StarHub Singapore 

5:30  小组讨论：在中国成功开展MMS的策略
· MMS是否能够成为下一代增值应用服务：中国移动运营商的前景(本地运营商)

· MMS的成功推广策略(海外运营商)

· 利用MMS引入新颖的、创新的、有趣的通信方式：吸引眼球的应用服务杀手锏
· 推广有效的市场策略：区分、鉴别不同的市场消费群体；依赖MMS向用户提供物有所值的服务；

不断丰富MMS的内容，增加MMS的内涵等

· 建立一种双赢模式，使之不仅存在于用户和移动运营商之间，而且存在于内容提供商、网络提供

商及设备制造商之间
· 服务提供商必须能够对市场需求及时做出响应：计费平台、业务整合、解决方案

· 了解中国的移动用户及消费者的习惯
· MMS在中国面临的技术竞争：互操作性、漫游、带宽

6:00  主席致闭幕词
第二天• 2003年3月7日
9:00  主席致欢迎词
Norbert Sagnard,  副总裁

GSA
9:15  运营案例分析
代表

中国移动

MMS中国的应用与创新
9:45  探讨中国移动市场的业务内容及应用
· MMS具有的商业潜力

· MMS的优势所在

· MMS与SMS的优势对比

· 享受MMS——中国用户的偏爱

Thomas Zilliacus 主席

Mobile Entertainment Forum

10:15  MMS在中国：作为内容提供商的潜力
· MMS在大中国区：发展经验
· MMS的发展规划

· 内容提供商的面临的机遇与挑战

Yvonne Zhang  业务发展部经理
Linktone

10:45 茶歇
11:15  年轻用户的市场定位
G Eric Engstrom  CEO

WIldseed

11:45  具有吸引力的移动娱乐内容是MMS成功的关键：韩国案例分析
Sang Y. Rhee  CEO

Mobile Culture

12:15  MMS品牌解决方案
· 举例说明如何制定MMS解决方案

· 内容和技术是关键

· 在未来MMS将逐渐成为一种多样化的媒体工具
Jason Chiu  CEO

Cherrypicks

12:45 午餐
2:00  MMS：传输图片、照片、文件及其它令人感兴趣的内容
· 最有效的途径是在手机上直接显示图形和动画

· 文件传输途径

· IM优于SMS的所在是能够直接显示彩色图形

· 信息综合解决方案的重要性

Chun Meng, Liew 亚太区主管
Motorola Lexicus Divisio n
2:30  成功的市场定位与行销通信一体化
· 市场拓展驱动力

· 互联网对信息市场的影响

· UC——新的收入增长机会

· 使用、承载及终端的变化

Yas Bin  业务发展部经理
Alcatel

3:00  多媒体信息服务面临的挑战
· 信息挑战：设备和范围多样化及使用场合、内容的适应性

· 适应的网络：传送新的应用信息

· 视频信息：市场展望、面临的挑战和解决方案

Xiaoling Shao 首席专家
Philips Research East Asia

解决MMS的设备限制
3:30  创造MMS大市场：手机、IOP、漫游和互联
· 目前市场状况

· 从基本功能到丰富的多媒体功能

· MMS的漫游、互联和互操作性

Jouni Juntunen  技术市场部经理
Nokia Mobile Phones Beijing
4:00茶歇
4:30  MMS在中文输入环境中所面临的挑战
· 目前在中国中文MMS的状况

· 支持中文的设备：在市场中如何进行选择

· 通过可用性使MMS价值链增值

· 智能用户接口

Trevor Sponagle

Zi Corp

技术关联：MMS的互联、互操作、集成技术

5:00  MMS与信息系统区域的集成
· 体系需求：MMS与现有信息系统的集成

· 中间件应用：业务激活、计费、内容传递、应用发展环境

· MMSC作为I-mode服务标准分发平台

· 下一代“语音信息”：MMS语音邮件应用

Dan Emodi, 市场营销部主管
Comverse

5:30  更便利运营和完美的结合——IN如何支持新的MMS应用
· 新电信时代：数据业务的开端

· 商业模式是电信赢得市场的关键

· 传统的IN &新的MMS
· 从2G到2.5G再到3G平滑过渡的典型应用

Dr. Tang Fei  MMSC PDT组织者

Huawei Technologies Co. ,Ltd.
6:00  主席致闭幕词 
全部会议结束
